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一、 程序化创意有什么作用？ 

1.1、 业务背景： 

广告主在投放测试期，会人工搭建多套创意平分预算进行测试，且投放期素材生命周期为

3-5 天，导致投放过程中创意环节耗费人力、预算。因此，迫切需要解放创意生产力，提升投

放效率，优化创意效果。 

 

1.2、 程序化创意产品简介： 

1.2.1、什么是程序化创意？ 

程序化创意支持广告主同时上传多套标题、正文、图片/视频，通过系统智能组合、大数

据模型及实时投放监测，探索最优创意组合，同时针对优质创意组，自动适配高价值流量，在

提效的同时提高转化。程序化创意具备提升创意制作效率、降低创意测试成本、延长创意生命

周期、提高创意有效曝光等优势。 

1.2.1、程序化创意能在哪些场景使用？ 

营销目标：支持超粉广告下所有营销目标的投放。 

计费类型：支持所有计费类型（oCPX/CPM/CPC）。 

广告类型：仅支持新建博文，暂不支持聚宝盆博文和已有博文。 

投放范围：支持微博站内、优选流量，不支持新浪站内。 

创意内容：支持短图、长图、横版视频、竖版视频、卡片-图片、卡片-视频共 6 种创意样

式，同时一个计划下支持新建多个程序化创意。 

 



二、 程序化创意如何使用？ 

2.1、创建程序化创意 

入口一：广告主在主流程新建计划时，点击“保存并创建创意”，即可进入创意新建流程

（如下） 

 

（点击“保存并创建创意”，进入创意新建流程） 



 

    在创意新建主流程中，将创意方式选择为“程序化创意”，添加素材方式选择“自定义上

传”（或“程序化创意包”，使用方法见本手册随后章节），创意内容根据投放需求可选择短图、

长图、横版视频、竖版视频、卡片-图片、卡片-视频共 6 种创意模板。 

 



 

选择模板后，根据提示上传博文正文、图片/视频、标题 3 项必要素材（上传内容不可重

复），每项至少上传 1 个，每种素材类型最多可上传 3 组（建议将素材都上传满，探索更多组

合效果）。 

 

上传素材后，主流程右侧板位即可在线实时预览素材组合后的呈现效果，最多可预览 27



套组合物料（3*3*3）。 

 

完成相关设定后，点击“保存并新建创意”。 

入口二：广告主如已创建好投放计划，可在超粉后台的创意层级点击“新建创意”，并在

二级界面选择目标计划即可进入创意新建主流程。【新建流程与上述入口一示例相同】 



 

 
 

新建创意-注意事项：一个计划下不可同时包含“普通创意”和“程序化创意”。具体如下：  

① 新建一个计划时，第一条创意选择为“程序化创意”并做好搭建，则该计划下无法再新建

“普通创意”；反之，第一条创意选择为“普通创意”并做好搭建，则该计划下无法再新建



“程序化创意” 

② 对于已有计划，如计划中含有“普通创意”，则该计划下无法再新建“程序化创意”；反之，

如计划中含有“程序化创意”，则该计划下无法再新建“普通创意”。 

 

2.2、创意根博文选择 

点击“保存并新建创意”后，将弹出根博文选择界面，广告主可以在所有程序化子创意中

选取一个博文作为根博文展示在微博个人主页。 

需注意：根博文选取后暂不支持修改；同时，如果广告主在新建创意过程中选择“仅广告

展示”（即不愿在微博账号主页展示该创意内容），也需选择一个根博文，但不会在微博账号

主页进行实际展示。 

 

    PS：所有子创意发生的社交资产（转赞评等）都会沉淀在根博文作为用户侧的展示。

即：在微博主页（根博文）和广告实际投放（子创意博文）场景，网民能看到的社交资产都

是该程序化创意叉乘出来的所有子创意累积总和。 

 

 



2.3、程序化创意包的使用 

2.3.1、程序化创意包的保存/创建 

方式一：在新建创意的主流程中，上传完程序化创意的相关素材后，可点击“保存程序化创

意包”（如下图），将本次创建流程中的程序化素材组合进行保存，便于后续复用。

 

方式二：点击超粉后台上方资产菜单中“创意资产”-“程序化创意包”，进入程序化创意包资

产管理中心，即可新建程序化创意包。 

 

（点击示意图） 



 

 

点击“新建创意包”进入程序化创意包新建界面，完成素材上传后保存即可。 



 

同时，程序化创意包资产中心支持： 

 资产编辑：支持创意包新建、编辑、删除等功能。 

 资产管理：支持按创意包名称搜索；支持按来源、创建用户、状态等维度筛选。 

 资产共享：创意包支持推送（共享）给已开通推送授权的账户。 



2.3.2、程序化创意包的使用 

在新建程序化创意的主流程中，可在添加素材方式上选择“程序化创意包”，即可选择历

史已保存/创建过的程序化创意包。 

 

（点击“选择”即可进入程序化创意包选择页面）

 

程序化创意包的选择支持在线检索+勾选，需注意，列表中展示该账户下所有自己创建+

推送来(未被冻结)+按创意类型过滤（即该营销目标/标的下不支持的创意类型就不会出现在预



选列表中）的程序化创意包。 

程序化创意包选择完毕后，按照常规主流程完成创意相关设置即可完成创意新建。 

2.4、程序化创意的投放管理 

2.4.1、程序化创意投放优化 

程序化创意新建完毕后，即可在超粉后台的创意层级看到所创建的程序化创意。同时，在

创意列表，所有程序化创意的创意名称前都会带有一个“程”字标识符，便于区分（如下图）。 

 

点击创意列表“操作”板块下“…”-“更多”即可进入程序化子创意列表页，此处可一键

查看程序化子创意的详细数据（数据维度与超粉后台创意层级的列表页保持同步）。 



 

    将鼠标移动至程序化子创意列表页的“子创意 ID”后（无需点击），即可查看该程序化子

创意的预览 demo。同时，广告主可以在该页面针对效果较差、预览不理想的程序化子创意进

行关停（或开启）。【具体如下图】 

 

2.4.2、程序化创意投放数据报表 

点击超粉后台置顶主菜单“报表”-“专项分析”-“程序化创意”即可查看程序化创意数

据报表。 



报表支持分营销目标、程序化创意、程序化子创意、时间等维度的相关数据查看、趋势查

看，及数据导出（下载）。 

 

 

细分创意维度选择 



 

细分子创意维度选择 

2.4.3、程序化创意审核建议查看 

在超粉后台创意层级列表页中，如程序化创意存在审核驳回等问题，会在创意层级进行相

关提示，点击“审核建议”，即可查看被驳回创意的相关素材、审核建议（原因）等，并提供

创意修改按钮一键跳转修改。  

 

 


